Hergar Eszter - Czapak Dodra

Tanterem a TikTokon — Mennyire trendi a pénziigyi jartassag?

6 év és 8 hdnap — becslések szerint élete sordn dtlagosan ennyi idét télt majd el eqy Z generdcids
fiatal kiilénb6z6 kbzosségimédia-feliiletek haszndlatdval. A digitdlis generdcidk hatékony elérésé-
hez a kommunikdcio kihagyhatatlan eszkézévé vadlt a kéz6sségi média. Friss kutatdsok azt mutat-
jak, hogy a tizenévesek pénziigyi kulturdjdnak fejlesztésében is érdemes ezeket a dinamikusan fej-
16dé csatorndkat haszndlni. Az aldbbiakban azt kiséreljliik bemutatni, hogy a fiatalok pénziigyi ne-
velésében hogyan és milyen eredménnyel haszndlhatd a kéz6sségi média.

Magyarorszagon ma a havonta rendszeresen internetezék aranya megkozeliti a 90 szazalékot, a
15-24 éves korosztalyban a 98 szazalékot.

A legszélesebb kord eléréssel rendelkez8 kbzosségimédia-fellleteken keresztil ma mar tébb mint
6 millié felhasznalg erhetSel,

A platformok koziil az Instagram és a rohamosan fejl6d6 TikTok a , legfiatalosabbak”. A 13-15 év
kozotti korosztaly tagjai kozil mar tobben rendelkeznek az Instagramon sajat profillal, mint a
Facebookon. Az elsGsorban révid videds tartalmak megosztasara alkalmas TkTok m3sfél millidsra
becsilt hazai felhaszndldinak 76 szazaléka is a 11-18 éves korosztalyba tartozik. A fiatalok eléré-
sére hatékonyan hasznalhaté a YouTube nyilvanos ¥idesmegoszto g|d3|a is, mely a 11-19 évesek kdré-

ben szamit a legnépszeribb platformnak.

Felmérések szerint atlagosan napi 4 6rat toltlink internetezéssel, ebbdl 2 és fél érat a kiilonbozé
kdzosségimédia-oldalakon. Csak a fiatalokat nézve ez a szam joval magasabb: a Z generacio (azaz
az 1995-2009 kozott sziletettek) az interneten elt6ltott atlag 6 6rabdl mar 4 és fél éran keresztil
a sccialmedia fo|(jleteket pérgeti.

Ha a fiatalokhoz hatékonyan szeretnénk eljutni, at kell alakitanunk korabbi kommunikacios
stratégiankat. Uj médszerekkel, modern stilusban, a korosztaly szamara relevans lizenetekkel,
a szamukra hiteles kézvetitGk segitségével érhetiink el eredményeket.

A pénzigyi kultura fejlesztése akkor eredményes, ha a pénziigyi ismeretek, a magatartds és az at-
titlidok alakitdasa mar iskoldskorban elkezd6dik. Az 4j Nemzeti Alaptantervben hangsulyos szere-
pet kap a pénziigyi ismeretek oktatasa a kozismereti tananyag részeként. A technikumokban mar
o0nalld tantargyként is megjelenik a pénzigyi és vallalkozasi ismeretek. Az OECD-mddszertanon
alapulé hazai kutatdsok kimutattak, hogy bar a magyar lakossag pénzligyi ismereteiben érzékel-
hetd javulds tortént az elmult évtizedben, magatartdsunkban a valtozas kevésbé érzékelhetd. Eb-
bél kovetkezik, hogy bar a folyamatos ismeretterjeszté munka messze nem elhanyagolhato, az
iskolai tandrak soran megszokott direkt Gizenetek mellett cél, hogy bizonyos témakat képesek le-
gylink beemelni a fiatalok érdeklédési korébe. Fontos, hogy elérjiik, a fiatalok foglalkozzanak a
mindennapi pénziigyekkel,
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Legyen trendi, ha valaki jartas a pénz vilagaban!

Mivel a fiatalok a k6zosségi médiat a tajékozddas mellett kikapcsolddasra, szorakozasra hasznal-
jak, az edutainment (egyszerre szérakoztato és oktatd) tartalmak alkalmazasa hatékony eszkoz-
ként szolgdlhat. Ugyanakkor nem mindegy, milyen fellileten milyen tartalmakat osztunk meg.

A Facebookon, Instagramon, TikTokon éridsi a médiazaj, s ebben az informaciédéompingben csak
az azonnali reakciét kivaltd, néhany masodperc alatt feldolgozhatd, vizudlisan erds lizenetek tud-
jak a kommunikacids ingerkiiszobot atlépni. Ugyanakkor a Z generdcio 60 szdzaléka elGszeretettel
hasznalja a YouTube-ot nemcsak szdrakozasra, hanem (j tudds megszerzésére vagy a meglévé
ismeretek bévitésére is. A tizenévesek 80 szdzaléka dllitja, hogy a YouTube segitségével mar bdvi-
tették lexikalis tuddsukat, 70 szazalékuk pedig gy tartja, hogy Uj, hasznos készségre tett szert a
platform hasznalatdval. A digitalis generacidk ugyanakkor szkeptikusan kezelik az informaciokat, a
hagyomanyos médiumokat példaul nem tekintik mindig hitelesnek. Els6sorban kortdarsaik és a
korosztalyuk nyelvén megszdlald, tiz- vagy szazezrek altal kovetett influencerek véleményét haj-
landdak elfogadni. Mit jelent mindez a hatékony pénziigyi oktatds szempontjabdl?

A gyorsan porgetett Facebook-, Instagram- és TikTok-feliileteken oktatdmunkat folytatni kéz-
vetleniil szinte lehetetlen. a pénziigyi ismeretterjesztésnek azonban kiindulépontja lehet az
ezeken a platformokon megosztott érdekes, meghokkentd vagy szorakoztatoé tartalom.

Ennek célja pedig az, hogy felhivja a figyelmet a pénziigyi tudatossag fontossagara, s attereljen
olyan online felliletekre (példaul YouTube-csatorndra vagy honlapra), melyeken tartalmasabb is-
meretterjesztésre nyilik lehetGség.

Az egyensulyt teremté munkanak egyik példdja a Pénziranyt( Alapitvany k6zosségimédia-tevé-
kenysége. Az alapitvany 2018 nyaran inditotta Gjra Bénzeook hey(j Facebook-oldalat azzal a céllal,
hogy a kozépiskolasok szamara sajat nyelviikon jelenitsen meg a mindennapi pénziigyekhez kap-
csolédé tanacsokat, érdekességeket és feladvanyokat. A Pénzbook-oldal izgalmas bejegyzései ta-
valy marciustol mar az Instagramon s elérhetdk, igy 6sszehangoltan, a fiatalok élethelyzetéhez és ér-
dekl6déséhez alkalmazkodva segitik a hétkoznapi pénziigyi edukaciét. A Pénzbook-oldalak mel-
lett &nallG Penzbook YouTube-csatorndt jg |dtrehozott az alapitvany, melyen téma szerint rendezett, révid,
oktatéanimaciok segitségével sajatithatja el a Z generacié a mindennapi pénziigyi dontéseikhez
sziikséges ismereteket.

A posztok mellett az alapitvany influencerek és felkapott magyar youtuberek segitségével adott
at elsGsorban szemléletformald, figyelemfelhivé lizeneteket YouTube, Instagram és TikTok feliile-
tein. A 2020 6szén megvaldsult médiakampany soran az alapitvany kozel 800 000 fiatalhoz ért el,
melynek hatdsara Pénzbook YouTube-csatornajuk feliratkozdinak szama 250%-kal nétt, s az ott
talalhato kozel 60 oktatdvided megtekintéseinek szama kozeliti a 40 000-et.

A fiatalok pénzligyi tudatossaganak fejlesztését tehat kiegészits, szemléletformald céllal érdemes
az online, els6sorban kdzosségimédia-fellletekre is kiterjeszteni, kiilondsen a vildgjarvany okozta

kényszerhelyzetben, amikor a didkok idejiik még nagyobb részét toltik a virtualis térben.

Szerkesztett formaban megjelent az Index.hu oldalon 2021 februdr 3-dn.
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